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APRESENTACAO

O rio Juruena e seus afluentes sdo um ber-
¢co de aguas que abastecem povos indige-

nas, agricultores, ribeirinhos, e varios muni-
cipios. Seus cursos de agua desaguam no

rio Tapajos, compondo a bacia Amazédnica.
Buscando proteger esse territorio e desen-
volver formas sustentaveis de vida, nasceu,
em 2014, a Rede Juruena Vivo.

Sabendo da importancia da comunicagéao
em nossos dias e na defesa dos direitos,
foram criados, em 2018, trés grupos: os
Nucleos Olhos d’Agua. Compostos por
indigenas, agricultores, assentados, es-
tudantes e membros de associacoes,
movimentos e sindicatos do Juruena, eles
tém a funcao de cuidar da comunicagcao
da Rede. Para isso, tém participado de
formacdes, apoiadas pelo projeto Berco

das Aguas lll, com patrocinio da Petrobras
Socioambiental. A ideia € que os morado-
res da bacia do Juruena possam contar
suas proprias historias.

Esta publicacao foi preparada para estes
nucleos e certamente pode ajudar outros
comunicadores populares. Ela esta desen-
volvida na ideia do ,
apropriada pela cultura punk, pelos midia-
tivistas e pelos amantes de fanzines para
afirmar que nés podemos produzir nossa
propria comunicacgao.

Este guia de comunicacao popular esta di-
vidido em trés partes. Em “Comunicagao e
suas tretas” vocé encontra uma discussao,
bem direta, sobre o contexto comunicacio-
nal brasileiro. Esta secao fala sobre as di-

namicas de poder, concentracdao midiatica,
mas também de diversidade e alternativas.
Na segunda parte, “Faca vocé mesmo!”,
trés tutoriais dao dicas sobre jornalismo
comunitario, producao de videos e uso
estratégico das redes sociais para montar
uma campanha digital.

Por fim, em “Continue pesquisando”, vocé
encontra referéncias para se aprofundar
mais nos temas abordados. Criamos tam-
bém a secao “Moinho”, que ao longo desta
publicacao oferece exercicios didaticos.




COMUNICACAO E SUAS TRETAS

Quando pensamos em comunicagao,

a primeira ideia que vem a cabec¢a sao
grandes meios de comunicacao. Mas

essa é s6 uma parte da midia. Existe uma
variedade de veiculos e formas de se fazer
comunicagao. Os youtubers, por exemplo,
tém se tornado importantes influenciadores
da opinido publica, construindo programas
desde suas casas e, muitas vezes, usando
seus proprios celulares para gravar.

Mas entre as grandes empresas de midia
e as formas alternativas de comunicacgéo,
trés temas sao chave:

. Eles nos
explicam porque estamos aqui, nos tornando
comunicadores populares. Vocé ja tinha
pensado a comunicagao como uma disputa de
poder? Confira agora cinco pontos essenciais
para entender a comunicacao no Brasil.

5 PONTOS PARA ENTENDER A COMUNICAGAO NO BRASIL

midia e poder

No Brasil, midia e poder politico se misturam desde o bergco. O lancamento da primeira
publicagao impressa, justamente em 1808, ano da vinda da Coroa Portuguesa ao Brasil,
ndo é coincidéncia. Com a vinda de estruturas de poder da corte portuguesa ao territério
brasileiro, fez-se necessario um instrumento de legitimacao do poder das elites: uma
imprensa brasileira.[1]

a concentracao dos meios de comunicagao

A concentracdo dos meios de comunicagao € uma das barreiras enfrentadas pela
democracia do Brasil. Hoje, cinco familias controlam metade dos 50 veiculos de
comunicagao com maior audiéncia no pais. O cenario € ilegal, ja que o paragrafo 5° do
artigo 220 da Constituicdo afirma que “os meios de comunicagdo social ndo podem,
direta ou indiretamente, ser objeto de monopdlio ou oligopdlio”, quando uma ou poucas
empresas controlam o mercado. [2]



diversidade na midia

Sendo que os conteudos que circulam pelos meios de comunicacao influenciam a
formacao da opinidao publica, o que esperar de midias sem diversidade de pontos de
vista? Falta diversidade nas redagdes onde se constroem as noticias, nos programas e
reportagens, no publico-alvo, nos processos seletivos, na chefia, nas fontes procuradas
e até mesmo na linguagem utilizada para falar de tudo isso. Pense: quantos jornalistas
indigenas e negros vocé conhece? Por si sO a presenca deles nao garante diversidade,
mas este &€ um passo importante para que exista uma midia mais representativa da
sociedade brasileira. [3]
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democratizagdo da comunicagao

Outro tema debatido ha muito tempo € a democratizagao da midia. O assunto €
pouco abordado pelos veiculos tradicionais, mas muita gente entende e defende a
comunicagdo como um direito garantido na Constituicdo. Essa luta propde modelos de
comunicagao como 0s que regionalizam a produc¢ao das emissoras e que ampliam o
acesso a internet para todos os brasileiros. [4]

ARTIGO 5°, PARAGRAFO IX DA CONSTITUIGAO = E LIVRE A EXPRESSAO DA
ATIVIDADE INTELECTUAL, ARTISTICA, CIENTIFICA E DE COMUNICAGAD,
INDEPENDENTEMENTE DE CENSURA OU LICENGA; [...]

midia alternativa

Mesmo que falte diversidade e democracia nos grandes meios de comunicacao, €
preciso lembrar que todas as grandes revolugdes da histdria tiveram seus sistemas

de contra-informacao para desconstruir padrdes e formas de opressdo. Da Revolugcdo -

Industrial as guerras, dos povos indigenas aos ribeirinhos, os movimentos sempre
utilizaram da comunicacao para amplificar e divulgar suas lutas e culturas. [5]
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FACA VOCE MESMO!

Este foi o
slogan adotado pelo Indymedia ou Centro
de Midia Independente (CMI), uma platafor-
ma de comunicacgao alternativa que nasceu
no fim dos anos 90, junto com os Movi-
mentos Antiglobalizagao.

Estes movimentos lutaram contra a globa-
lizagao neoliberal, focada no crescimento
das grandes empresas, e exigiram uma
integracdo mundial mais respeitosa com

a qualidade de vida dos povos e com a
diversidade cultural. No caldo de protestos
que ocorriam simultaneamente em varias
partes do mundo contra as grandes insti-
tuicdes financeiras, nasceu o CMI.

A plataforma surgiu para abrigar a cobertu-
ra midiatica dos proprios ativistas. E tor-
nou-se uma fonte de informacao alternativa
a midia hegeménica durante os anos de
intensos protestos. [6]

Persiste, no entanto, a necessidade de
fazermos a nossa propria comunicagao.
Nesta secao, vocé confere algumas di-
cas de como produzir textos jornalisticos,
fazer videos para as redes sociais e criar
campanhas digitais.
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Faca seu jornal

Antes de conferir o passo a passo de
como criar um jornal e produzir uma
matéria chamativa e atraente para seu
publico, vale uma reflexao sobre o que
esta por tras de tudo isto: o

. Vocé sabia que vocé pode
ser jornalista da sua comunidade?

Pense se existem e quais seriam as diferencas entre o trabalho que vocé - comunicador
indigena, assentado, pertencente a sua organizagao, cooperativa ou associagao - realiza
e o trabalho que faz um jornalista dos grandes veiculos.

0 jornalismo comunitdrio atende

ds demandas da cidadania e

serve como instrumento de
mobilizac@o social. O jornalista de um veiculo
comunitdrio deve enxergar com os

. Mesmo que @ pertenca

a ela, deve fazer um esforco no sentido de
verificar uma real apropriagio
dos processos de mediagdo pelo
grupo. (PENA, 2005) [7]

Uma imprensa sé pode ser con-

siderada comunitdria quando se

estrutura e funciona como meio
de comunicactio auténtico de uma comunida-
de. Isto significa dizer: produzido

(DE MELO, 2006) [8]

&~ Participagdo comunitaria;

<& Jornalistas protagonistas que contam
sua propria historia;

&~ Visibilidade de informagdes comunita-
rias, construcao da auto-representacao;

<&~ Visibilidade positiva de conquistas e
historias ndo incluidas na grande midia;

&= Denuncia de conflitos;

&= Orgulho e coesdo da comunidade.

21



Escolha trés matérias da grande midia
que falem de assuntos relacionados com
a realidade da sua comunidade.

Nao achou?
Por que?

Achou? Tente responder as seguintes
perguntas:

A imagem representada correspon-
de a realidade que vocé vive?

As informacgoes estao corretas/
completas?

Quais sao as fontes utilizadas?

Como vocé contaria essa histéria?

23
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o

comunidade?
(o

ele aborda a cidade, o municipio, uma

sobre o que fala o jornal?

o

o
o

‘G

quantas paginas e como sera

dividido o conteudo?

para quem vocé escreve?
sera diario, mensal, trimestral?
qual o foco informativo das pautas
(pautas quentes, frias, matérias de opiniao,

protagonismo da fotografia)?

o qual serd o nome € a

imagem?

o quem

faz o que no jornal (funcdes de entrevistador,

fotégrafo, transcritor, redator, revisor)?

Depois de criar o jornal, o processo de
producao de cada edi¢do passa sempre
por quatro fases:

levantamento dos temas a serem
abordados e definicao, entre os reporteres,
de quem sera responsavel por cada assunto.

investigar, organizar
o conteudo, definir o formato jornalistico e
escrever.

momento de conferir se ndo ha
erros nos textos, avaliar os titulos, ver se néao
falta crédito e legenda nas fotos, se todas as
matérias estao assinadas.

diagramacao, impresséao,
circulacao.

PAUTA

E o momento de levantar os temas que
precisam ser cobertos. Para isso, o jorna-
lista precisa estar em contato com pessoas
que possuem informacgoes, os lideres co-
munitarios, os proprios moradores, presi-
dentes de associacdes, agentes publicos,
professores, dentre outras pessoas. E des-
te contato que vocé ira perceber quais
precisam ser contadas e porque
sdo importantes. Mas lembre-se, nem tudo
que chega até vocé torna-se noticia. E pre-
Ciso saber 0 que € mais , selecio-
nar o que interessa mais a comunidade.

25
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ESCREVER A MATERIA

Um jornal se faz de matérias, textos, fotos,
graficos, ilustragdes. Entenda o passo a
passo para construir sua matéria.

3 PASSOS PARA ESCREVER UMA MATERIA

investigue

Agora que vocé ja sabe sobre o que vai
escrever, é preciso pesquisar, falar com
pessoas diferentes e checar fontes. Este é
o0 momento de confirmar as informacoes
iniciais e coletar mais dados que faréo o
seu texto interessante e confiavel.

As de informacdes devem ser
variadas: autoridades publicas, integrantes
de institui¢des, atingidos por um
acontecimento, testemunhas de um fato,
dentre outras possibilidades. Para cada
matéria, o tipo de fontes a ser consultado
muda e € importante buscar diferentes
olhares sobre um mesmo tema. Relatérios,
documentos, outras matérias jornalisticas,
livros e videos também podem ser fontes

importantes. 27
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organize as informacgdes coletadas

Antes de comecar a escrever a matéria €
preciso organizar todas as informacdes que
voceé coletou e definir o formato que vocé
apresentara a informacao. Trés processos
sdo comuns nesta fase de organizacao do-
material coletado: '

o analisar -

€ passar para o papel as entrevistas
em audio, ja selecionando falas mais
representativas da opinido da fonte e
que podem ser usadas no texto.

o hierarquizar as
diferentes informagdes que vocé ira

apresentar ao leitor.

O Qué? Quem? Quando?

Co Onde? Como? e Por qué?

Existem duas formas principais de estruturar o
conteudo das matérias: a

ea . Claro que vocé pode
sair destes esquemas, mas conhecé-lo e
domina-lo te ajudara muito escrever um texto
organizado.

N

€ um esquema
classico de organizacao dos textos
jornalisticos impressos. Consiste em
organizar o conteudo do que € mais
relevante para o menos relevante.

€ uma forma de
organizacao do web jornalismo. Na
internet os hiperlinks permitem ao leitor
ir de texto em texto aprofundando no
que |Ihe interessa. Além disso, dentro do
proprio texto vocé pode aprofundar em
sub temas, dividindo-os em subtitulos.
Neste modelo de organizacao, o texto
expande as informacgdes principais.

wp 1

Dados Secundarios

v

> Pirdmide Deitada: Proposta por Jodo
Canavilhas, baseado na Teoria de Robert
Darnton, possuia 6 niveis de leitura.
Canavilhas apropriou esses niveis e deixou a
pirimide em 4 niveis:

NIVEL DE EXPLORACAO

- Importante

1) Unidade Base = Ira
responder o
essencial, o leed;

2) Nivel de
Explicacdo= Por qué e
como, complementando
o item anterior;

Mais informacées, video,
som, infografico;

4) Nivel de
Exploracio = Ligacao a
arquivos, sites externos,
etc.

29
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existem
diferentes formas de abordar o Quais formatos jornalisticos posso usar?
conteudo e vocé deve escolher o que
melhor se adapta ao tipo de informagao No jornalismo, temos muitas formas de
e abordagem que vocé quer dar. Muitas apresentar a informacao. Isto € o que
vezes, antes mesmo de pesquisar, vocé chamamos de géneros jornalisticos.
ja define o formato jornalistico a ser Conhecé-los é necessario para agugar
usado. Por exemplo, quando vocé quer a criatividade no momento da escrita.
entrevistar alguém que sabe muito de Aqui apresentamos alguns géneros e 0s
um assunto e quer dar destaque para principais formatos de textos pertencentes
a experiéncia desta pessoa, ja decide, a eles (MARQUES DE MELO, 2009). [9]

antes mesmo de falar com a fonte, que
a matéria tera o formato de entrevista.

<~ Género informativo: transmissao de
informacé&o de interesse publico com
uma linguagem objetiva e direta, sem
presenca do autor no texto.

& relato de um fato de
atualidade de forma clara, concreta
e concisa.

& apresentacédo de uma
informag&o com preciséo e
brevidade.

& relato amplo de uma
situacao com varias fontes. Exige

um trabalho de campo aprofundado
> € uma preocupacao com a forma

narrativa.

& (direta ou indireta): a
noticia a partir da visdo da pessoa
entrevistada.

<~ Género opinativo: apresentacéo da
opinido do escritor da matéria sobre um
assunto de relevancia informativa.

& trata de assuntos
cotidianos de maneira literaria.

&
interpretacdo ou revisao critica
sobre um trabalho artistico.

& espaco breve dedicado
a um jornalista que escreve sobre
assuntos diversos.

<~ Género interpretativo: texto que
combina informacao e opinido. A
atualidade relatada pode ser relacionada
com outros fatos, interpretacdes do
autor e, hipoteses do sucedido.

& interpretacao de uma
situacdo relacionada com outros fatos.
& descricao de uma pessoa em

tom informativo. 31



escreva

ApOs coletar informacdes e organiza-

las, é hora de escrever. Utilize palavras
simples e tenha em mente quem € o

seu leitor. Frases curtas facilitam, pois
permitem trabalhar uma ideia de cada
vez. E importante ler o texto em voz alta e
€em versao impressa, pois isso evidencia
Os erros e as pontuacdes mal colocadas.
Lembre-se que o tamanho do texto precisa
ser adequado ao espaco. Saiba antes em
quantos caracteres sua ideia precisa ser
desenvolvida.

Ah! Lembre-se que o titulo e a foto que
irdo acompanhar sua matéria sao o convite
para que o leitor se interesse pelo texto.
Entao, capriche.

Exercicios praticos:

Agora que vocé conhece diferentes
formatos jornalisticos, procure
um exemplo de cada um destes
formatos em outras revistas e
jornais. Confira com seus colegas
se eles chegaram as mesmas
conclusdes!

REVISAO

Vocé ja escreveu sua matéria, mas o jor-
nal ndo esta pronto. Toda publicag&o tem
alguém responsavel pela edicao final. Essa
pessoa tem a funcao de

, a ordem das matérias e
solicitar modificagdes aos repdrteres. O jor-
nal comunitario pode ter uma edicao coleti-
va, tanto na elaboracéo das pautas, quanto
na validacao do material final.

Este € o momento de atentar para os deta-
Ihes, como as palavras usadas nos titulos,
as legendas das fotos, autoria do texto.

33
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JORNAL

DIAGRAMAGAO
IMPRESSAO
CIRCULACAO

Quando todo o conteudo esta produzido
€ hierarquizado, ainda falta um tanto
para o jornal ser jornal. Todo o material
vai para um , a pessoa
responsavel por estruturar texto, fotos e
outros elementos graficos de uma

A imprime e & hora de circular a
publicacdo. O desafio aqui € fazer o jornal

Os jornais comunitarios contam com a
possibilidade de que os préprios repdrteres
facam a entrega das publicacdes. Este

€ um momento importante para que

vocé , receba um
feedback do anterior e ja fique por dentro
do que esta rolando e possa ser noticia no
proximo numero.

[

JORNAL

35



Mudanca de foco do primeiro
plano para o segundo plano

Observe a mudancga de tema nas fotos ao lado.
Na primeira o tema € a maquina fotografica, ja na

Considere ao elaborar e selecionar uma fotografia:

Quem esta representado/a na fotografia?

A fotografia num jornal apresenta uma
informagéo em si mesma. O fotografo tambéem
tem poder sobre a realidade retratada, pois a
foto & sempre um recorte.

Como esta representado?

O tipo de fotografia pode influenciar a interpretagao

do leitor ou leitora?
O angulo e o enfoque estdo adequados?

segunda é o fotografo.

Exercicio pratico:

Abra um jornal, escolha uma
matéria com foto, e tente
descobrir que informagdes a foto
traz antes de vocé ler o texto.

37
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SEJA ETICO!

O trabalho jornalistico é de grande
responsabilidade, pois implica em
representar as pessoas, lugares, atribuir
fatos e opinides a determinadas figuras,
além de difundir uma versao sobre os fatos
que, muitas vezes, € a unica que chega ao
conhecimento dos leitores.

Um documento indispensavel é o Codigo
de Etica dos Jornalistas Brasileiros,
elaborado pela Federagao Nacional

dos Jornalistas (Fenaj), que orienta os
jornalistas sobre suas posturas e relacoes
profissionais, além de definir suas
responsabilidades. [10]

Algumas questdes importantes:

O jornalista é responsavel pela sua matéria, desde
que seu contelido nao seja alterado por terceiros. E,
por isso, o texto deve vir com seu nome.

E dever do jornalista verificar a veracidade das
informacdes e consultar diferentes fontes. A
diversidade social e de especialistas a serem
entrevistados é um principio ético. Também é sua
responsabilidade proteger a identidade das fontes
quando necessario.

O jornalista deve cuidar para apresentar o
contexto dos dados obtidos e dar voz as opinides
divergentes. Quando cometer um erro, deve
assumi-lo publicamente.

As matérias publicadas ndo podem ser produto de
propaganda ou vantagens dadas ao jornalista.

Faca seu video

Os celulares e as redes sociais ampliaram a
possibilidade de que conteudos produzidos
pelas mais diversas pessoas sejam difun-
didos. Ao mesmo tempo, a quantidade de
opcgoes disponiveis na internet é gigante.
Segundo o Youtube, 1 bilhdo de horas de
videos sao assistidas por dia na plataforma.

Com numeros tao expressivos como este,
poucos conteudos alcancam uma audién-
cia consideravel. Produzir um bom video
garante, em parte, algum destaque no meio
de tanta informacao audiovisual. A seguir,
vocé confere algumas dicas de como fazer
videos simples e de qualidade, um passo
a passo da producao audiovisual no celular.




) Vocé
; ja ouviu falar no
? Eum
concurso de filmes de no maximo um
minuto. Em muitos casos, importa menos
a técnica de filmagem e a qualidade das

Ao iniciarmos um video, é importante lem-
brar que além de fazer o registro de assun-
tos de nosso interesse, também temos em
maos um importante

Acesse e aguce sua criatividade:
jornalismo, é uma atividade que nos permite
expandir a nossa criatividade e até mesmo
buscar solugdes para questdes importantes
de nossa comunidade.

_ o _ imagens e mais transmitir uma ideia.
' A producao audiovisual, assim como o

N&o se deixe limitar pelo equipamento.

‘ ’ - = 3 Existem diversas possibibilidades ao utilizar -+ 200000000000
o ou uma . Busque 0000000000000 0 . .
x explorar todas as potencialidades. e e 1 0000000000 0 o . .
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5 PASSOS PARA FAZER UM VIDEO

o elaboracao da ideia do que
se quer filmar e de como filmar.
o preparar tudo que é

preciso para a filmagem, marcar
entrevistas, conseguir um carro para ir
até o local que pretende-se filmar, etc.

o momento de captar as
imagens.

o € a hora de cortar o que ficou
ruim e juntar as partes em uma narrativa
coerente.

o sao os toques finais:
inserir legenda, trilha sonora, créditos.

roteiro

A realizagdo de um video comega antes da
filmagem e a primeira etapa € o roteiro, um
planejamento escrito do que vocé ira filmar.
O roteiro descreve em palavras as imagens
a serem captadas, os personagens e

entrevistados, os elementos (telefones,
sofas, pedras) e paisagens (buritizais,
castanhais, rios, cidades) que devem ser
capturados. Até planos e movimentos de
camera devem ser detalhados. As musicas
e sons também precisam ser previstos.

Antes de comecar a gravar € necessario

. Uma boa forma de comecgar o
roteiro é resumir em trés linhas o que vocé
vai filmar. Neste resumo, deve estar claro
o seu foco. Vamos pensar em uma ideia
simples. Digamos que vocé quer filmar
sobre o artesanato na sua aldeia.

Este € seu foco. A partir dai vocé comeca
a detalhar a sua ideia. Seguem seis
perguntas que irdo te ajudar nesta tarefa.

producao

&~ O video é sobre 0 qué? Vocé precisa
eleger um tema principal a ser tratado.
Este sera o fio a ser seguido durante toda a
producao.

Por exemplo, vocé ja definiu que seu video sera
sobre o artesanato.

&~ Quem sdo os personagens deste video e
quais sao os seus papeis?

Digamos que vocé quer filmar as mulheres que
fazem o artesanato. Elas serdo seu foco. Quem
vocé vai escolher? E importante que a pessoa
goste de falar e de contar histdrias. E, claro, que
queira participar do video.

&= O tempo historico tratado no video é de
quando? Para que o espectador nao se
perca, vocé deve ter claro o tempo em que
ocorre o tema abordado: passado, presente
ou futuro.

Digamos que vocé quer filmar uma mulher hoje,
ainda que ela possa falar do passado, ela esta
situada no tempo de hoje.

Onde acontecera o evento abordado?
Lembre-se de especificar o local geografico
onde acontece o tema do video. Isso pode
acontecer com uma legenda, mas também
com imagens que situem o leitor.

Se for na sua aldeia, além do artesanato sera
necessario inserir imagens do lugar e da
paisagem.

Como sera a estratégia de abordagem?
Existem muitos formatos no audiovisual:
ficcdo, documentario, reportagem,
entrevista e outros que tém sido criados
com as novas midias.

Vamos supor que vocé escolheu entrevistar
uma artesa.

Por qué o video sera realizado? A resposta
a esta pergunta te ajudara fazer escolhas
durante a gravacao.

Digamos que vocé quer falar do que é unico no
artesanato do seu povo. O que vocés fazem de
diferente.
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Agora ficou até mais facil elaborar um
resumo do que voceé ira fazer. A proxima
tarefa € entrevistar a artesa escolhida sobre
O que o artesanato do seu povo tem de
especifico em relacao a outros povos.

na secao tutoriais traz dicas de como filmar
em situacgdes delicadas de direitos

Tente, em conjunto com seu
humanos.

grupo, criar uma ideia simples
para filmar a partir destas
perguntas.

filmagem

Agora que vocé ja sabe o que vai filmar,
se ligue em detalhes da filmagem que nao
podem passar despercebidos.

o
para garantir que o video seja filmado
na melhor resolugao possivel.
Atualmente, filmagens na vertical
também tém sido utilizadas para os
Stories das redes sociais, em especial
no instagram. O melhor é saber onde
voce ird veicular o seu video e decidir
por esta posicéo.

o utilizando
tripé ou pau de selfie para manter o
celular estavel durante a gravacao.
Na falta deste instrumentos, manter
os cotovelos na lateral do corpo ou
utilizar algum objeto de apoio é uma
alternativa.

Fique ligado, limpe a cdmera do seu
celular antes de gravar! Confira a bateria
e ndo esqueca de garantir energia ou uma
bateria extra para recarrega-lo. Cartéo de
memodria cheio nao grava, entao deixe
0 maior espaco possivel para as
gravacgoes.

45



O som direto, aquele que vocé grava,
€ responsavel pela maior parte da
qualidade sonora de uma producéo
audiovisual. O uso do microfone
favorece a escuta do didlogo dos
atores sociais e diminui a interferéncia
dos ruidos externos ou do proprio
ambiente. Fique atento! Se possivel,
use um microfone ou um gravador.

Um microfone
muito utilizado
para entrevistas é
o lapela, aquele
que voceé prende
na camisa da
pessoa.

@~ Cuide da iluminacao, ela é essencial.
Filme em lugares bem iluminados! Esse
cuidado evita sombras desnecessarias
e areas granuladas no video. Mas
cuidado, pois o sol forte pode impedir
que detalhes da imagem aparegam
€, No caso das entrevistas, deixa o
entrevistado desconfortavel.

< O audio é tao importante quanto
o video. Grave em local calmo com
pouco ruido ambiente e fique atento a
sujeiras no som como, por exemplo,
som do vento, latido de cachorro, choro

de crianga, moto. b

&= Planos cinematograficos
Um video é como um texto, mas nele,
ao invés de palavras que formam frases,
temos planos que formam sequéncias.
Sabe quando vocé busca as melhores
palavras para explicar algo num texto?
Pois no video é igual!

Vocé quer mostrar uma mulher fazendo
artesanato e pode filmar isto com
enguadramentos distintos. Cada um
deles vai gerar uma sensacao e passar
um tipo de informagao diferente. Os
enquadramentos ou planos sao recortes
que voceé faz na realidade.

A variacao deles cria maior dinamica
visual para o video e combate a
monotonia. A mudancga de enquadramento
também facilita a edicao, minimizando

o efeito do chamado pulo de corte, que
acontece quando editamos em sequéncia
dois planos com o mesmo enquadramento.

O indicado € realizar planos de
cobertura que podem servir como
ligacao entre dois planos. Veja a seguir
uma selecdo dos principais planos que
podem ser utilizados.

& Plano geral: a camera vé todo o
ambiente onde esta o objeto da
acédo. Uma roga, uma aldeia, uma
pescaria, um lago, uma cidade.
Apresenta ao espectador o universo
em que 0s personagens estao
inseridos.
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€ formado pela
combinag¢&o de um personagem
com um objeto ou pela combinagao
de mais de um personagem em
cena. Alguém carregando algo ou
uma pessoa fazendo artesanato.

a camera mostra
apenas o rosto de um personagem,
expondo totalmente seus
sentimentos. Notam-se rugas de
preocupacoes, lagrimas, hesitacao,
raiva e medo. Nas entrevistas, ele da
expressividade e forca para o que o
entrevistado esta falando.

& e utilizado para
mostrar detalhes significativos
de um personagem ou objeto.
Esse plano € super importante na
hora dos cortes. Apos filmar uma
entrevista, por exemplo, vocé pode
pedir que o entrevistado continue
falando e filmar detalhes como a
mao, os olhos, para depois mesclar
estes planos na hora da edi¢ao.

SECA®
MOINHe -

Y fammy Faca um retangulo com as maos, juntando

IW os indicadores e polegares. Agora comece a

) __] enquadrar as cenas ao seu redor de diferentes

'/ /[\ “»’”é// . formas. Concentre-se em uma paisagem, objeto

) ﬂh // :V’\ \ ou pessoa. Veja quantos planos diferentes vocé
f““/'\ = ) \ . consegue fazer da mesma cena.

7 J /C} e
e ——
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Composicgao significa “colocar junto”!
E utilizada em todas as formas de arte
para transmitir um pensamento ou

ideia particular. A composicao ajuda a

e dar forca simbdlica a elas.

Além do que aparece na tela, a
composicao diz respeito também a

. Vocé ja ouviu falar na regra
dos tergcos? Ela divide o quadro em tergos
tanto horizontal quanto verticalmente. E
uma técnica utilizada na fotografia para se
obter melhores resultados. Os pontos onde
as linhas verticais e horizontais se cruzam
séo
para colocar individuos ou ter linhas de
perspectiva para convergir.

Regra dos tercos aplicada. Repare que a pessoa filmada
nao esta no centro, esta na linha da direita, ocupando
dois pontos de interesse visual. Além disso, o ambiente é
mostrado ajudando o espectador a entender quem é esse
personagem e onde ele esta.

Se colocamos o personagem no meio do
quadro podemos causar um sentimento
estatico e sem tensao visual. Em alguns
casos, pode ser exatamente a coisa a se
fazer.

= _

i

Neste caso, por exemplo, a gravagao era o canto de uma
musica e o efeito desejado era prestarmos atengao no
canto e no rosto do rapaz. Posicionar a pessoa filmada no
meio foi uma estratégia para realcar a beleza do canto.

Agora que vocé tem sua entrevista filmada
sobre o artesanato, imagens da aldeia e
imagens do artesanato. E hora de editar.
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edicao de Imagem

Adicionar Musicas,
Efeitos e Sons

Editar Videos e Fotos
Melhor para [5) I (&)

Emojis & Textos . . ° ° e o © O © 0 6 ¢ ¢ © o o i ® °
£+ 000000000000 o o - .

E o momento de escolher as melhores
partes e cortar o que nao sera usado.
Fazendo o uso de um software de edicao,
, pausas longas
e falas erradas. Nas entrevistas, adicione
planos gerais para situar a entrevistada e
planos detalhe para dar dinamica a fala.

Hoje, estdo disponiveis inumeros
aplicativos de edicao de video para os
celulares. Alguns celulares ja vem com
estes programas. Pesquise e encontre um
que te agrade. [11]

finalizagdo de video

A finalizagao é o ultimo estagio de

producao do video. Nesta fase vocé faz
a edicao de audio, adiciona trilha sonora, ARl
legendas e créditos.

Editor de audio para Android.




Divulgue nas redes

>
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As redes sociais sao um espaco em potencial para divulgar nossos
trabalhos e ideias, para dialogar com as pessoas que pensam diferente,
para construir redes de solidariedade e de difusao.

Embora elas sejam acessiveis e de funcionamentos simples, utiliza-las
de forma estratégica requer um pouco de trabalho. E preciso elaborar
uma proposta chamativa e consistente. Nesta secao vocé confere algu-
mas dicas de como construir uma campanha no meio digital.

[~ sl

i _
k]

'n N.

No inicio de 2019

, por
Sxemplo, a Articulagdo dos
onos Indigenas do Brasil
(APIB) langcou a campanhg

Chamando g atencéo para
OS retrocessos e ameacas
€m relacio q0g direitos
dqs Povos indigenas. Foi
Criada a hashtag € cartdes
como este que vocé vé

ao lado para que todas

as pessoas pudessem
difundir a ideia.
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8 PASSOS PARA PLANEJAR UMA CAMPANHA

#1 interrogacoes

Antes de sair publicando por ai, existem
alguns pontos de interrogacao que
precisam estar bem resolvidos para que
a campanha tenha um propésito definido
e as pessoas entendam porqué estao se

engajando nela. O Qué? Quem? Quando?

Onde? Como? e Por qué?

127 publico-alvo

Publico-alvo é o grupo ou segmento da
sociedade com caracteristicas em comum
(idade, sexo, profissao, interesses etc.),
ao qual se dirige uma mensagem. Quanto
mais especifico for seu publico-alvo,

mais direcionada e eficiente sera sua
comunicacgao.

Mais uma vez é possivel
perceber que estes tipos
de questionamentos
sao forcas motrizes na
atividade comunicacional.

ooooooooo

Persona

No marketing digital, tem sido mais usual falar em
persona ao invés de publico alvo. A persona é um
cliente ficticio com caracteristicas descobertas
através de estudos, como idade, profissao, etc.
Essaimagem construida ajuda a orientar a producao
das estratégias para chegar a mais pessoas. Vocé

pode, inclusive, imaginar uma pessoa que nao
gosta da ideia que vocé quer difundir, para pensar
melhor como dialogar com ela.



mensagem

Com o seu publico listado, chegou a

hora de responder a pergunta: como
traduziremos essas causas em mensagens
e narrativas que fagcam sentido para

essas pessoas? E bom lembrar que a
melhor forma de pensar qual linguagem e
mensagem funciona com um determinado
publico é ouvindo o préprio publico.

Stories de Instagram produzidos na oficina de redes
sociais, nucleo Juina. Ambas as pegas eram parte da
campanha: Livre o Juruena do Téxico, que buscava
conscientizar o publico da bacia sobre sobre o uso de

agrotoxico na regido.

Livre

o Juruena

do Toxico

Temos o direito
de ndo comer

veneno!

planejamento

O primeiro passo antes de comecar a
desenhar um planejamento estratégico
de comunicagcao de campanha € sair

do achismo e do imediatismo. Ou seja,

na hora de definir seus publicos-alvos

€ sua mensagem, pesquise, discuta e
revise bastante sua propria ideia antes de
comecar sua acao de comunicagao. Além
disso, pense nas datas e prazos que vocé
tem.

Este € um exemplo de cronograma de conteudo para
redes sociais. Vocé precisa criar o seu de acordo com
as necessidades e o estilo da sua campanha. Vocé pode
encontrar este e outros modelos no site

https://br.pinterest.com/

CRO
NO
GRA
MA

WWW.YOLIINACIO.COM

DA INTERAGCAO

Pergunte algo, faga um

concurso... Interaja!

SEXTA

Conte um pouce como

foi seu dig, no que
trabalhou ou, caso
trabalhe com mais

pessoas, que tal falar

da eficiéncia de um
colaborador da sua
equipe?

i

QUARTA

Compartilhe algo
positivo sobre seu
trabalho, industria ou
meio criativo.

DA CAPACITAGAO

Conte sobre seu
servico/produto e
oMo 0 mesmo pode
melhorar a vida de
alguém.

SEGUNDA

Cologue algo
engracado, mas que
contribua para seu
nicho - ou que pelo
menos seja suficiente
pra tirar boas risados
do seu publico alvo.

D0 FEEDBACK

Mostre quem séo seus
clientes, lance um sor-
teio, faga uma agdo
com desconto!

DOMINGO

Compartilhe um
pensamento seu ou de
alguém gue seja
condizente com seu
negacio. Inspire!
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referéncias

Pesquisar referéncias é algo de extrema
importancia. Procure outras campanhas
similares a que vocé quer fazer, veja as
pecas desenvolvidas, linguagem utilizada
etc. Buscar referéncias é diferente de
copiar! Esta etapa € importante para
aquecer o0 nosso lado criativo.

design grafico

O design gréfico € uma forma de se
comunicar visualmente um conceito, uma
ideia, através de técnicas formais. Podemos
ainda considera-lo como um meio de
estruturar e dar forma a comunicacgao.
Através do design é que se define a
identidade visual de uma campanha (cores,
tipo de fonte, logotipo, cartazes, panfletos).
Varios programas para celulares estao
disponiveis, o Canva € uma 6tima opc¢ao.

“O RIO JURUENA E FONTE DE VIDA"- MONI TERENA

Cards produzidos para o Facebook durante a Oficina de
Redes, da Rede Juruena Vivo, nucleo indigena. As duas
pecas fazem parte da campanha que buscava cons-
cientizar um interessado de que o Juruena precisava ser
preservado.

WATER IS NOT MADE

Preserve Juruena
River!

"Juruena River is our blood, our life!”
Adriano Tawandé

slogan-mote

O slogan é uma frase, uma expressao
curta, facil de lembrar. E utilizado na
politica, na publicidade, nas propagandas,
para lancar um debate, produto, marca e
em campanhas de direitos humanos. Na
era digital o slogan pode ser uma hashtag.

» por
exemplo, foi amplamente replicado
nas redes em defesa de uma aldeia de
indigenas Guarani, de Mato Grosso do Sul,
ameacados de despejo.

canais

E preciso definir quais os canais da sua
campanha. Vocé vai imprimir cartazes ou

outros materiais? Pretende atuar apenas

na internet? Quer usar as redes sociais?

Mas, qual delas? Todas essas perguntas

sSa0 essenciais para vocé organizar uma
campanha hoje em dia.
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e Construa uma campanha relacionada a sua realidade,

ao povo, associacao, rede ou comunidade a que vocé

e : pertence. Primeiro reflita sobre cada um destes passos

(7 listados. Depois planeje os produtos contendo frases,

(\ desenhos e a ideia que vocé quer difundir. Essencial &
(

/' / =

acompanhar e avaliar o resultado da campanha.

NA0S A oBRA!

CONTINUE PESQUISANDO

https://revistavaidape.wordpress.com/2013/09/01/memoria-e-midia-o-papel-da-
grande-imprensa-no-brasil/

Pesquisa Media Ownership Monitor: http://brazil.mom-rsf.org/br/

Manual de Diversidade no Jornalismo da Enéis: https://enoisconteudo.com.
br/2017/06/28/manual-de-diversidade-no-jornalismo/

Por que os negros nao apresentam programas de televisao: http://vaidape.com.
br/2017/06/pesquisa-apresentadores-negros-na-televisao/

Assista no youtube o Cordel da Regulamentacao da Comunicacao: https:
//www.youtube.com/watch?v=NWs1B8goHL8

O trailer do filme O Lampiao da Esquina: https://www.vice.com/pt_br/article/
mgQq45p/lampiao-da-esquina-estreia-documentario-filme

Dissertacdo: Ana Caroline de Almeida. CENTRO DE MiDIA INDEPENDENTE
BRASIL: a midia como acao direta (2006) https://repositorio.ufpe.br/
bitstream/123456789/10752/1/Dissertac% C3%A30%20Caroline%20.pdf
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PENA, Felipe. Teoria do Jornalismo. Sao Paulo, Contexto, 2005. p. 185/187

DE MELO, José Marques. Teoria do Jornalismo - identidades brasileiras. Sao
Paulo, Paulus, 2006. p. 126

ASSIS, Francisco DE. Géneros e formatos jornalisticos: um modelo
classificatério. Intercom - RBCC. Sao Paulo, v.39, n.1, p.39-56, jan./abr. 2016
http://www.scielo.br/pdf/interc/v39n1/1809-5844-interc-39-1-0039.pdf

Caédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros.
https://fenaj.org.br/wp-content/uploads/2014/06/04-codigo_de_etica_dos_jornalistas_
brasileiros.pdf

Encontre 15 editores de video para Android:
https://www.apptuts.com.br/tutorial/android/melhores-editores-video-android/

CREDITOS DE FOTOS

Henrique Santian - V Festival Juuruena VIVO 2018

Cambara

Henrique Santian - V Festival Juuruena VIVO 2018

CREDITOS DESIGN

Site

ALPHAFRIDGEMAGNETS
Alte Haas Grotesk
DIary park

FAKE SMiTH®

Site
Principal perfil coolaborador:
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ANOTACOES
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